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Hitta.se gasar i lagkonjunktur

- Tecknar arsavtal med TV4 dér hitta.se kommer att synas varje vecka hela 2009

Stockholm, den 10 mars 2009 — Katalogtjansten pa nétet, hitta.se, gasar i lagkonjunktur. Féretaget
anstallde nyligen fler &n 40 nya séljare. Nu satsar de aven stenhart pa marknadsféring och skriver
under ett arsavtal. Avtalet med TV4 innebéar att hitta.se kommer synas i kanalen varje vecka hela aret
ut. hitta.se sponsrar tre utvalda tv-program. Férst ut &r Beck-filmerna, som nu rullar i rutan. | nasta
steg ar det TV4:as nysatsning péa vildmarkstavlingen Robinson. For femte aret i rad sponsrar hitta.se
aven succéprogrammet IDOL.

— Genom att gasa i lagkonjunktur ingjuter vi mod i bade annonsérer och medarbetare. Vi visar
att hitta.se vagar satsa pa att 6ka sin egen synlighet, pa liknande satt erbjuder vi vara
annonsorer att férbattra sin synlighet pa hitta.se och pé det sattet né fler potentiella kunder.
For medarbetarna ar det en sporre att veta att varumarket kommer att synas varje vecka aret
ut p& en av Sveriges ledande tv-kanaler, sager Jennie Sinclair, marknadsdirektdr pa hitta.se.

| hitta.ses marknadsmix ingar aven sponsring av lokala idrottsklubbar runt om i landet pa platser dar
hitta.se har en stark lokalnarvaro.

— Ettav vara mali ar ar att komma narmare vara kunder. Det &r viktigt da vara annonsprodukter
ar relevanta for organisationer och foretag oavsett var de befinner sig i Sverige. Det ar nar
anvandare soker p& en bransch och en plats som annonsérer kan férbattra sin synlighet
genom att bli ett av de fyra forsta féretagen som syns i trafflistan, fortsatter Jennie Sinclair.

Vad ér det hitta.se séljer?

hitta.se tilldmpar en rattvis affarsmodell dar alla féretag &r med kostnadsfritt. Féretag kan betala for att férbattra
sin synlighet pa sajten. De kan vélja att bli ett av fyra féretag som syns forst nar en anvandare soker efter
foretagets bransch. Denna produkt kallas “prioritering”. Nar en kund har kdpt en plats ar den sakrad for
avtalsperioden. En kund kan alltsé inte, till skillnad fran konkurrenterna, buda &ver f6r att "ta” platsen. Foretag kan
vélja flera olika typer av prioriteringar men grundprincipen ar att kunden véljer en bransch och ett geografiskt
omrade inom vilket kundens namn prioriteras i skresultatet pa hitta.se (t.ex. "restaurang” och "Géteborg”).

For mer information véanligen kontakta:

Jennie Sinclair, marknads- och PR-direktér pa hitta.se, tel. 070-777 73 08, e-post:
jennie.sinclair@hitta.se

Mikaela Waxin, AxiCom, tel. 0737-80 53 88, 08-545 131 60, e-post: mikaela.waxin@axicom.se

Om hitta.se
Prisbelénta hitta.se hjalper dagligen hundratusentals svenska privatpersoner och féretag att komma i
kontakt med varandra. Hitta.se grundades i juni 2004 och &r en av Sveriges snabbast vaxande



internetsajter . P4 hitta.se finns mobilnummer, telefonnummer och adresser till alla svenska féretag
och privatpersoner, samt kartor och satellitbilder éver alla landets adresser och platser. Anvéandare
kan aven na hitta.se genom 118 020, numret man ringer for att komma &t hitta.ses tjanster via telefon.
For mer information se: www.hitta.se eller ring 118 020. Hitta.se vann priset for bédsta internetstrategi i
2007 ars upplaga av SIME Awards, nominerad till bdsta tekniktjanst i 2008 ars upplaga av samma
tavling, basta nyttotjanst pa Mobilgalan 2007, tilldelad Kartans Ars Pris av Kartografiska och rankas

som den 18:e bast sajten i Sverige enligt tidningen Internetworlds Topp 100 lista.



