Hitta.se storsatsar — nyanstaller 40 personer

Stockholm, den 28 januari 2009 — hitta.se, katalogtjansten pa natet, storsatsar och har rekryterat 40
nya medarbetare sedan jul. De nya medarbetarna kommer att arbeta pa foretagets
forsaljningsavdelning under ledning av forsaljningsdirektdr Jeanette Lindstrom. Hitta.se fokuserar i ar
pa att komma narmare sina kunder och darfér ar flera av de nyanstéllda faltsaljare férdelade pa
kontoren i Stockholm, Géteborg och Malmaé.

— Vinadde vara mal fér 2008 och har stallt siktet &nnu hdgre fér 2009. For att nd dessa tuffa mal
krévs en stark saljorganisation med lokal férankring och som finns nara kunderna. Darfér
satsar vi nu pa fler faltsaljare. Anledning till att vi vill vara nara vara kunder ar att vara
produkter har en viktig geografisk férdel. Foretag kdper en sa kallad “prioritering” pa hitta.se
vilket innebar att kunden blir ett av de fyra féretag som syns hdgst upp nar en anvandare
sOker efter en speciell pa bransch pa en viss ort, t ex bilmekaniker och Géteborg. Darmed blir
produkten lika relevant for en storbank i Stockholm som fér en lokal frisér i Boden, sager Rui
Brites de Sousa, vd pa hitta.se.

Vad ér det hitta.se séljer?

hitta.se tilldmpar en rattvis affarsmodell dar alla féretag &r med kostnadsfritt. Féretag kan betala for att férbattra
sin synlighet pa sajten. De kan vélja att bli ett av fyra féretag som syns forst nar en anvandare soker efter
foretagets bransch. Denna produkt kallas “prioritering”. Nar en kund har kdpt en plats &r den sékrad for
avtalsperioden. En kund kan alltsa inte, till skillnad fran konkurrenterna, buda 6ver for att "ta” platsen. Féretag kan
vélja flera olika typer av prioriteringar men grundprincipen &r att kunden véljer en bransch och ett geografiskt
omrade inom vilket kundens namn prioriteras i s6kresultatet pa hitta.se (t.ex. "restaurang” och "Géteborg”).



Figur 1 Mediekakan, prognos 2009
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Internetmarknadsféring véxer sa det knakar i Sverige och ékar trots konjunkturen.

For mer information vanligen kontakta:

Rui Brites de Sousa, VD pa hitta.se, tel. 08 444 95 05, 070 593 61 88, e-post: rui@hitta.se
Jennie Sinclair, marknads- och PR-direktdr pa hitta.se, tel. 070-777 73 08, e-post:
jennie.sinclair@hitta.se

Nicholas Rundbom, AxiCom, tel. 070-266 55 38, 08-545 131 54, e-post:
nicholas.rundbom@axicom.se

Om hitta.se

Prisbelénta hitta.se hjalper dagligen hundratusentals svenska privatpersoner och féretag att komma i
kontakt med varandra. Hitta.se grundades i juni 2004 och &r en av Sveriges snabbast vaxande
internetsajter . P4 hitta.se finns mobilnummer, telefonnummer och adresser till alla svenska féretag
och privatpersoner, samt kartor och satellitbilder éver alla landets adresser och platser. Anvandare
kan aven nd hitta.se genom 118 020, numret man ringer for att komma at hitta.ses tjanster via telefon.
For mer information se: www.hitta.se eller ring 118 020. Hitta.se vann priset fér basta internetstrategi i
2007 ars upplaga av SIME Awards, nominerad till bdsta tekniktjdnst i 2008 ars upplaga av samma
tavling, basta nyttotjanst pa Mobilgalan 2007, tilldelad Kartans Ars Pris av Kartografiska och rankas
som den 18:e bast sajten i Sverige enligt tidningen Internetworlds Topp 100 lista.



